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Introduccion

La Media Maratén Quindio no solo representa una
destacada competencia deportiva, sino también un
motor de dinamizacion economica para el
departamento.

Con el objetivo de medir el impacto del evento en
la economia local se realiz6é una encuesta dirigida
a los corredores de la ultima edicién

En esta presentacion se analizan los resultados
obtenidos, haciendo énfasis en aspectos clave
como el turismo, el consumo de bienes y servicios,
y la percepcidn de los visitantes sobre el destino.
Estos datos permiten dimensionar el alcance
econdmico del evento y fundamentar estrategias
que fortalezcan su aporte al desarrollo regional.




Fichatéecnica

FICHA TECNICA ENCUESTAS A POBLACION

Fecha de realizacion Marzo - abril 2026
Medio de aplicacion Virtual

Encuestas aplicadas 2029

Tipo de muestreo Aleatorio simple

Nota: Elaborado por el area de estudios e investigaciones de la Camara de Comercio de Armenia y del Quindio
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Caracterizacion
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GENERO
51,5%

Masculino

48,5%

Femenino

EDAD

22,2%
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5 a 14 aios
15 a 19 afios
20 a 24 aios
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Caracterizacion Corredores

OCUPACION ESTRATO DISTANCIA

Independiente - 26,1%

Estudiante I 4,8%

45,2%
42,8%

Jubilad /P
ubilado(a) I2,8%
ensionado

Distancia 21k Distancia 10k

Dedicado(a) al

0,
hogar | 1.0%

12,0%

Distancia 5k
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Medio de conocimiento

delacarrera

71,8%

20,5%
4,8% 2,9%
| ——
Redes sociales de Voz a voz Medios de Influencers
la MMQ comunicacion

Esta grafica muestra que las redes sociales de la MMQ son la principal fuente
de difusidn de la carrera, concentrando un dominante 71,8% de la efectividad.
El resto de los medios tiene un impacto menor, donde el "voz a voz" alcanza un
20,5%, mientras que los medios de comunicacion tradicionales y los
influencers sumado entre ambos llegan al 7,7%.




Recomendaria la
carrera

si 91,6%
98,7%
8,4%
No
| 1,3%

La grafica muestra una evolucion positiva en la percepcion de los

SPORT MEDICAL CENTER

m 2025 = 2026

participantes, destacando que para el aiio 2026 la recomendacion
de la carrera alcanzé un 98,7%. Este resultado representa un

incremento de 7,1 puntos porcentuales respecto al 91,6%

[]]

registrado en 2025.
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Procedencia
corredores

78,9% 78,3%

20,1% 20,9%
C 1

Otro departamento Quindio Otro pais
w2026 m 2025

La grafica destaca el gran alcance nacional de la Media Maratén
del Quindio, donde el (78,9%) proviene de otros departamentos, ELl
Quindio se sitta en un 20,1%. Por su parte, la presencia
internacional es de un 1,1% de asistentes de otros paises, siendo
superior a la presentada el aio anterior. En conclusion, el evento
se consolida principalmente como un potente atractivo turistico y
deportivo regional para Colombia.
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epartamento procedencia

26,87%

Bogota D.C
Quindio
Valle del Cauca N 10,65%
Antioquia N 7,92%
Risaralda N 7,31%
Cundinamarca [ 6,18%
Caldas N 5,40%
Tolima [ 3,38%
Santander [l 2,07%
Boyaca M 1,89%
Huila M 1,25%
Meta B 1,18%
Cauca M 1,046%
Bolivar H§ 0,73%
Cordoba [l 0,53%
Narifio | 0,52%
Atlantico [| 0,48%
Norte de Santander | 0,44%
Casanare | 0,42%
Caqueta | 0,29%
Sucre | 0,23%
Cesar | 0,22%
Choco | 0,18%
Magdalena | 0,18%
Putumayo | 0,17%
Arauca | 0,14%
Archipiélago de San Andrés, Providencia y Santa Catalina | 0,06%
La Guajira | 0,06%
Guainia 0,03%
Guaviare 0,03%
Amazonas 0,02%
Vichada 0,02%

20,10%
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Pais de procedencia

L4, 4%

México
Estados Unidos
Ecuador N 9,4%
Canada M 3,1%
Reino Unido 1M 1,9%
Espafia M 1,9%
PerG 1M 1,9%
Francia M 1,3%
Venezuela M 1,3%
Alemania M 1,3%
Brasil M 1,3%
Puerto Rico 0 0,6%
Chile N 0,6%
Portugal | 0,6%
Republica Checa 0 0,6%
Panama 1 0,6%
Canadd 0 0,6%
Guatemala 0 0,6%
China 0 0,6%
Iltalia N 0,6% 7

26,9%
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24,5%
O 18,8% " 17,3% 14,9%
) W e e e osw
Vehiculo particular Transporte aéreo Transporteterrestrede  Alquilerde vehiculo Transporte terrestres del
pasajeros equipo o delegacion

m 2026 m 2025

MEDIO DE TRANSPORTE USADO PARA
LLEGAR A LA CARRERA

61,9%

13,9% 1.0% 0
=70 332 3,9%

Vehiculo particular Plataformas: Uber, InDrive, Transporte terrestrede Caminé (se hospedo cerca Alquiler de vehiculo
Didi pasajeros al lugar del evento)




Hospedaje

SE HOSPEDO EN EL DEPARTAMENTO

4,5%

7

NOCHES DE HOSPEDAIJE

38,1%

23 6% 26,2%

5,5%
|
Si No
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NOMERO DE ACOMPANANTES

1a2acompafiantes [ 46,9%

3 a4 acompaiiantes [ 21,5%
5 acompaiiantes omas [ 17,9%
Ninguno [N 13,7%

G Y

GRUPO DE VIAJE
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Tipode
alojamiento

Alojamiento urbano (HOTEL)
Apartamento turistico
Alojamiento rural

Casa de familiares o amigos
Casa o apartamento propio

Hostal
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51%
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15,4%

20,5%

29,0%

27,5%




i e
>

A
.
\
L IV
0

Calificacion hospedaje en
relacion calidad/precio

53,7%
41,9%

3,8% 0,5%
|
Excelente Buena Regular Mala

MUNICIPIO DE HOSPEDAIJE

Armenia [T 57.7%
LaTebaida [N 27.3%
Montenegro I 5,2%
Calarcd | 3,3%
Salento [ 1,9%
Quimbaya M 1,8%
Circasia [ 1,5%
Filandia | 0,8%
Buenavista | 0,4%
Cérdoba | 0,1%
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Actividades que realizo
ademas de la carrera

Visita a municipios 31,6%
h
Tiendas de café 23,4% gr
Parques tematicos 15,7%
Ninguna 13,6%

Actividades nocturnas 8,8%

Rutas turisticas especializadas 6,8%
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Municipios
gue Visito

30,7%

23,0%

°
14,0% 11,5%

6,3% 51%
. ,7%
3,7% 2,7% 1,3% 1,0% 0,6% 0,1%

Armenia  Salento Filandia LaTebaida Quimbaya Montenegro Circasia Calarca Buenavista Pijao Cordoba Génova
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Comprasenla
Expo MMQ

74,8%

65,3%

34,7%

25,2%
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alificacion general
el evento

17,6%

2,6% 0,9% 2,9%

Muy mala Mala Regular Qena Muy buena/
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Economica
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La derrama econdmica se estimo a partir de 2.029 encuestas contestadas por los participantes en la media maraton.
Se calculd el gasto promedio por grupo de viaje (participante y acompafiantes) en rubros como comercio,
alimentacion, hospedaje, actividades turisticas, la expo del evento y las inversiones realizadas por los
organizadores en textiles, personal, alimentacion, transporte, logistica, publicidad e impresos.

Se diferenciaron los gastos entre quindianos y no quindianos, y se excluyo el rubro de transporte, ya que no era
posible determinar si ese gasto se realizd en el Quindio o en la ciudad de origen. Finalmente, se multiplicaron los
promedios por el numero de inscritos en cada grupo y se sumaron ambas derramas para obtener el total.




Calculo derramaeconomica

Gasto promedio
corredor no quindiano | Gastro promedio por
y acompanantes rubro

Gasto promedio
corredor quindiano y

acompanantes

Alimentacién $239.493 $504.954 $3.930.337.696

Otras experiencias $265.870 $456.008 $3.647.607.078

N m
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Economica

DERRAMA + INVERSIONES + EXPO MMAQ

(2

COFFEE RUNNER
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