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La Media Maratoén Qumdlo no solo representa una
destacada competencia deportiva, sino también un
motor de dinamizacion economica para el
departamento.

Con el objetivo de medir el impacto del evento en
la economia local se realiz6é una encuesta dirigida
a los corredores de la ultima edicién

En esta presentacion se analizan los resultados
obtenidos, haciendo énfasis en aspectos clave
como el turismo, el consumo de bienes y servicios,
y la percepcidn de los visitantes sobre el destino.
Estos datos permiten dimensionar el alcance

econdmico del evento y fundamentar estrategias

que fortalezcan su aporte al desarrollo regional.




@1 ¢cA GOl a

FICHA TECNICA ENCUESTAS A POBLACION 1
Fecha de realizacidn Marzo - abril 2026
, . L
Medio de aplicacion Virtual
Encuestas aplicadas 2029
Tipo de muestreo Aleatorio simple

Nota: Elaborado por el area de estudios e investigaciones de la Camara de Comercio de Armenia y del Quindio
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Caracterizacion
corredores

GENERO
51,5%

Masculino

48,5%

Femenino

EDAD

22,2%

17 4% 19,0%
/470
13,8%
6,3% 8,4%
12 7/0
1,0% 7% I
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5 a 14 aios
15 a 19 afios
20 a 24 aios
25 a 29 aiios
30 a 34 aios
35 a 39 aios
40 a 44 aios
45 a 49 ainos
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50 a 54 anos .
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Caracterizacion Corredores

ocupacion ESTRATO DISTANCIA

Independiente - 26,1%

Estudiante I 4,8%

45,2%
42,8%

Jubilad /P
ubilado(a) I2,8%
ensionado

Distancia 21k Distancia 10k

Dedicado(a) al

0,
hogar | 1.0%

12,0%

Distancia 5k
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Medio de conocimiento

delacarrera

71,8%

20,5%
4,8% 2,9%
| ——
Redes sociales de Voz a voz Medios de Influencers
la MMQ comunicacion

Esta grafica muestra que las redes sociales de la MMQ son la principal fuente
de difusidn de la carrera, concentrando un dominante 71,8% de la efectividad.
El resto de los medios tiene un impacto menor, donde el "voz a voz" alcanza un
20,5%, mientras que los medios de comunicacion tradicionales y los
influencers sumado entre ambos llegan al 7,7%.
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